
VON DER ZENTRALE IN DIE REGION: 
Effektive Markteinführung im Franchise anhand von Praxisbeispielen

Thomas Ötinger · Geschäftsführender Gesellschafter
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Wir sind führender Spezialist für lokale Markenführung und 
One-Stop-Marketing Plattformen in Europa

• 218 feste Mitarbeiter

• 70 Marketing-Plattformen für Markenunternehmen

• 100.000 Vertriebspartner der Marken als Nutzer

• 325.000 Werbemaßnahmen pro Jahr, bei einer 
Reklamationsquote weit unter 0,3 %

Wir genießen das Vertrauen von Top-Marken aus den 
Bereichen Dienstleistung, Handel, Handwerk, Versicherung 
und Franchisegeber.

Wir machen 
lokale Markenführung 
einfach und wirksam

marcapo · VORSTELLUNG
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Mehr als 70 Marken vertrauen uns
… und über 100.000 ihrer lokalen Vertriebspartner

Unsere Referenzen  · AUSZUG
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… davon 12 Franchisegeber 
und Verbundgruppen

Unsere Referenzen  · AUSZUG
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Customer Journey
Der Weg ins Relevant Set der Endkunden

marcapo  · CUSTOMER JOURNEY
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marcapo · HAUS DER LOKALEN MARKE

Ob Service- /Produktkampagnen, 

Weihnachtsgeschäft, oder 

Vereinsmarketing: Mit Methoden 

wie dem „Haus der lokalen Marke“ 

garantieren wir die passenden 

Werbemaßnahmen für Ihre 

Franchisepartner.

6

Haus der lokalen Marke

DER INHALT ZÄHLT
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Bestandteile einer Kampagnen-
und Werbeunterstützung 
für Franchisenehmer:

Lokale Kampagnenplanung

Online-Kanäle und Offline-Werbekanäle
automatisch/manuell aussteuern

Werbezuschüsse leicht zuordnen und verwalten

Vollständige Abwicklung aller Maßnahmen 
inkl. einhalten des Corporate Designs

Onboarding und Aktivierung von Vertriebspartnern 
durch echte Werbeberater

Reporting und Erfolgsmessung

marcapo  · FRANCHISEKONZEPT



8

BEST PRACTICE

Erfolgreiche lokale Werbemaßnahmen im eingehaltenen Corporate Design



Web2Print

• Integration des Franchisenehmers im 
Werbemaßnahmen-Layout 

• CD-konforme Gestaltung

• Bezuschussung möglich

marcapo · BEST PRACTICE 9



Klassische, 
individualisierte 
Anzeigen

• Integration des Franchisenehmers im 
Anzeigenlayout

• Entsprechende Bezuschussung möglich

marcapo · BEST PRACTICE 10



Großplakat

• Individualisierung, Produktauswahl und 
Schaltung

• Reservierung von Flächen und späterer 
Motivtausch möglich z. B., um auf 
veränderte Marktbedingungen zu reagieren

marcapo · BEST PRACTICE 11



Mailings

• Individualisierung

• Produkt- und Preisanpassung

• Übernahme der Daten aus dem CRM

• Automatische Portooptimierung

• Mietadressen nach Zielgruppenkriterien 
möglich

12marcapo · BEST PRACTICE



Social Media Ads

• Individualisierung

• Zielgruppen voreingestellt

• Schaltung nach Tagen und Umkreis

• Budgetauswahl

• Anzeige der Kampagnen-Ergebnisse 
im Dashboard

13marcapo · BEST PRACTICE



Webbanner

• Individualisierung

• Schaltung nach Tagen und Umkreis

• Budgetauswahl

• Garantierte Klicks

• Anzeige der Kampagnen-Ergebnisse 
im Dashboard

14marcapo · BEST PRACTICE

online.de



WERBEKANÄLE FÜR 
FRANCHISEPARTNER

Plan · Advertise · Manage · Evaluate

15
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Überblick der Werbemöglichkeiten

marcapo · WERBEMÖGLICHKEITEN

DIALOGMARKETING

• Adressen mieten

• Geburtstagskarten

• Haushaltsverteilung

• Mailing

• Postaktuell

• Postwurf-Spezial

OUT OF HOME MEDIADIENSTE

• Digital out of Home

• Großplakat

• Fahrzeugbeschriftung / -
Sonnenschutzwerbung

• Verkehrsmittelwerbung

• Anzeigen inkl. preiswerte Media für 
deutschlandweite Kampagnen 

• Kinospot

• Radiospot

• Addressable TV
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Überblick der Werbemöglichkeiten

marcapo · WERBEMÖGLICHKEITEN

WEB2PRINT

• Geschäftsausstattung

• Kataloge

• Cards und Karten

• Flyer

• Poster und Plakate

• Mappen und Ringbücher

• Gerüstplanen

• Spannbanden

• und viele weitere…

STORE MARKETING VEREINSMARKETING

• POS-Ausstattungen

• Schaufensterbeschriftung

• Leuchtschilder

• Hot-Spot / WLAN

• Dekoration

• Digital Signage (POS-TV)

• Bandenwerbung

• Corporate Wear

• Trikotsätze

• Teamausstattungen

• Veredelung
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Überblick der Werbemöglichkeiten

marcapo · WERBEMÖGLICHKEITEN

LAGER UND MIETE

• Lager, Versand und Reinigung von 
Mietobjekten

• Beispiele: Event-Spiele, Event-
Trucks, Kostüme, Messestände, 
Roll-Ups, Theken

FOTODIENSTLEISTUNGEN WERBEARTIKEL

• Bundesweites Netzwerk mit 
über 90 Fotografen 

• Kalender

• Prägestempel

• Tragetaschen

• Werbe-/ Streumittel

• Zuckertüten

• und viele weitere…
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EasyOnline
Mit Online-Modulen

marcapo · EASYONLINE

• Verzeichniseinträge 
(Listing-Management) 
inkl. Google 
Unternehmensprofil

• Website / Landingpages

• Kundenbewertung

LOKALE ONLINE-
SICHTBARKEIT

LOKALE ONLINE-
KAMPAGNEN SOCIAL MEDIA

• Premium-Webbanner auf 
High-Traffic-Seiten

• Google Ads 
(Search/Display/ 
Performance Max)

• Facebook Ads

• Instagram Ads

• E-Mail-Newsletter

• Facebook 
Unternehmensseite

• Instagram 
Unternehmensprofil

• Social Media Content 
Service

• Social Media Posting 
Service




